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Nicolas BORDAS

Vice-Président International de TBWA\Worldwide
Membre du board dOMNICOM Europe
Chairman de TBWA\Corporate

Nicolas Bordas est aujourdhui Vice-Président International de TBWA\Worldwide, membre du board JOMNICOM
Europe, et Chairman de TBWA\Corporate. Auvergnat, diplomé de 'ESSEC en 1982, il a débuté chez Saatchi, puis
CLM/BBDO, avant de rejoindre en 1994 lagence BDDP qui deviendra TBWA en 2000 apres son rachat par Omnicom.

Fondateur en 1998 de lagence créative BDDP&FILS (devenue LES PRESIDENTYS), il a été de 2002 a 2013 le
Président de TBWA en France, troisiéme groupe de communication francais apres Publicis et Havas. Conseil de clients
internationaux et francais, il est aujourdhui également en charge des actions pour lenvironnement du groupe TBWA au
plan mondial.

Nicolas enseigne depuis 15 ans a Sciences Po Paris le cours de Master 1 sur La Marque ("Branding”) et dirige IExecutive
Master Communication de Sciences Po Paris. Il est aussi a [origine de la création du Master Communication de lécole
dart PENNINGHEN. Auteur de Lidée qui tue (Eyrolles. 2019) traduit en Anglais, Mandarin et Arabe, dont la nouvelle
edition actualisée et enrichie sort le 17 novembre 2022, Nicolas est également LinkedIn Influenceur avec plus de 220

000 followers.
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Laetitia LAURENT

Responsable communication externe - CLUB MED
Fondatrice du podcast “cest pas que de la com”

Les marques qui sengagent : quelles évolutions,

quels freins, quelle place pour la RSE ?
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Sylvain BUCALO

Directeur Communication - AUDI FRANCE

C. + Ia .

Stéphane RAOUL
Vice Président en charge du digital
et CX - HAVAS HELIA

Le digital a I'ére de la marque engagée

et pédagogue

1 peut faire
tomber les freins a Iengagement vers l'électrique ?
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La marque est-elle toujours souveraine a I'ére de la data ?

Marc VERCKEN DE VREUSCHMEN

Directeur du Développement

& Promotion des services Smart Mobility - ORANGE

le réle pédagogique d'Orange sur RSE

et Sécurité auprés de l'interne et du grand public

Helen ZEITOUN

CEO & Founder, Author - DATAE HUMANUM

Nouvelles responsabilités, nouveau leadership ?

Baptiste MAUREL
Directeur Communication

DEPARTEMENT DES PYRENEES-ORIENTALES

Quand la ication publique réench

la relation aux citoyens !
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Nezha KORTI
Directrice de la Communication - GROUPE SAUR

L'essence de la raison d’étre du groupe SAUR
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Richard WAWRZYNIAK

Chargé de mission grands événements et

communication de crise - Dicom

MINISTERE DE LINTERIEUR

Les coulisses Com de crise
au sein du Ministére de I'Intérieur
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Nathalie COLLIGNON
Directrice Communication

METROPOLE EUROPEENNE DE LILLE
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https://bit.ly/3EfUPVZ
https://bit.ly/3OhKu07
https://bit.ly/3AoVOSm
https://bit.ly/3X8wU3h
https://bit.ly/3Od1kNE
https://bit.ly/3EivkmD
https://bit.ly/3gjEt6x
https://bit.ly/3OfUiYp
https://bit.ly/3AmJyBZ
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Laurent RIERA Isabelle NARBEBURU ‘ Frédéric VALLOIS
Dirgcteur Communication Secrétaire Générale, DRH , Directrice RSE Directeur de la communication externe
METROPOLE RENNES PRISMA MEDIA PRISMA MEDIA

La communication responsable Quelle communication pour demain ? Quelle communication pour demain ?
pour engager le consommateur-citoyen La vision du groupe Prisma Media La vision du groupe Prisma Media
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Heéléne BINET

Directrice de la communication et porte-parole Benoit ROBY
MAKESENSE PDG - AGENCE WHY
Comment informer et communiquer pour inciter Le cas inspirant des Cafés Joyeux

a passer a l'action, et construire une société durable ?



https://bit.ly/3XljlxE
https://bit.ly/3GkGKco
https://bit.ly/3GkGKco
https://bit.ly/3ghi75B
https://bit.ly/3tAI4jB
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Matthieu LE COZ
Directeur de la stratégie

AGENCE 4UATRE

le role des agences sur l'accompagnement a
la transition et les conséquences sur la créativite

Benjamin MANAUT
Chef de projet International
UNIVERSAL MUSIC GROUP

Les clés du marketing musical

ACCES

LIVE ‘C]lll’

Nina KUROSE
Founding Member & Head of New Business
THE GOOD COMPANY

Sobriété & création
comment mieux communiquer ?
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Alexis MOUROUVIN
Associe - Directeur commercial

AGENCE 4UATRE

le role des agences sur I'accompagnement a
la transition et les conséquences sur la créativite
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Timothée BOUQUET N
Directeur de creation - ICl BARBES
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Philippe PIOLI-LESESVRE
Co-fondateur et Directeur de creation

THE GOOD COMPANY

Sobriétée & création
t mieux
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Julia SANCHEZ
Client Director
AGENCE 4UATRE
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la transition et les conséquences sur la créativite

le role des

Paul BOUSQUET
Global Digital Marketing & Media Manager
PIERRE FABRE

Le conscious media

-l 4
Philippe RAFFIN
Executive Vice-President

LINKUP FACTORY

Comment faire en sorte que le
storytelling ne rime pas avec greenwashing ?
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https://bit.ly/3tzMvLE
https://bit.ly/3tzMvLE
https://bit.ly/3tzMvLE
https://bit.ly/3hOO4Ts
https://bit.ly/3UIcj45
https://bit.ly/3Gp4lZA
https://bit.ly/3UJgOvp
https://bit.ly/3UJgOvp
https://bit.ly/3TOObvj
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Fabrice LENICA
Transformation Communication Director

RENAULT GROUPE

Creative sobriety and commitments
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Roxane FRANC
Global Brand Specialist - REDBULL

Redbull: behind the scenes

of the creation of an advertising campaign
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Mathieu LECUSSAN
Directeur stratégies brand content

AGENCE OKO

Creation & sobriéte : une tendance ?

Alexia KERLEVEO
Chef de projets fidélité - CLARINS

Le lien entre sobriété creative et fidélisation
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Noémie PETOUX
Corporate Communications Manager

BOUYGUES TELECOM

Le lien entre marque souveraine, pédagogie
et sobriéte creative
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Kevin CARBONELL )
Directeur du planning stratégique - M6 PUBLICITE

Comment créer un brand content sur-mesure
au sein de la régie M6 ?
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https://bit.ly/3AmJrGz
https://bit.ly/3AmJvGj
https://bit.ly/3hF0w84
https://bit.ly/3OfUyXn
https://bit.ly/3AiiJyT
https://bit.ly/3X8GrXY
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COMMENT ETRE LIBRE ?
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Alexis ANDRE
Head of Marketing - VIVO

The evolution of Vivo's brand influence strategy

Véronique SALMAN
Psychanalyste, coach, auteure, TEDx speaker

Notre liberté serait-elle compromise sans

que nous en ayons conscience ?
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Yannick PONS
Head of Creative & Business Development

AGENCE REECH

Linfluence responsable

23/11DE 12HA 13H

23/11DE 15H A 16H

24/11DE11HA 12H

.

3
A

23/11DE 12HA 13H

ACCES

LIVE
R

Maxime SENGMANY
Brand communications Manager - VIVO

The evolution of Vivo's brand influence strategy
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Pierre VINCENT
Head of Influence Experts - INFLUENCE4YOU

Comment concilier créativiteé, liberte
et Marketing d’influence ?
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Christelle LENOIR
Senior External Communications Specialist

FEDEX

Brand

1t, media relations

and brand content
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lhab EL MOADDEM
Social Media Manager - STADE DE FRANCE
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Oui se situe le lacher prise / la confiance
pour la marque envers les créateurs de contenus ?

=
I —
=
=T
=
! (=)
—
L
u—L . [ =2
i '. —
=
i SN
<
J 3
V ncces o |4
Florence GENON CATALOT
Directrice de la marque et de la communication
CREDIT MUTUEL
Le CREDIT MUTUEL, banque mutualiste :
comment utiliser sa liberté d’action pour
faire évoluer tout un secteur ?
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Nélia KECIRI
Creatrice de contenu
Instagram : neliakeciri

Le pouvoir de Finfluence


https://bit.ly/3V4SgN7
https://bit.ly/3V4SgN7
https://bit.ly/3X7EzyJ
https://bit.ly/3EcYZOh
https://bit.ly/3UHKr00
https://bit.ly/3g7tv4h
https://bit.ly/3XaSST5
https://bit.ly/3gegiXi
https://bit.ly/3EDIkoj
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Charlotte GOURMELEN
Head of Media Specialists
GOOGLE

Comment Google accompagne les marques
sur leur stratégie d'influence
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Francois BAROIN
Directeur Communication de la Fondation

ORANGE

Les effets contradictoires de l'influence
Comment favoriser l'intéraction avec
I'ensemble des parties prenantes ?
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Christian GIACOMINI
Fondateur et Directeur associé

RUMEUR PUBLIQUE

Linfluence des marques laisse-t-elle le choix ?
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Mathieu BORFIGA
Sarah BANDERLY Responsable de la Stratégie et du Développement
Directrice de Clientéle - TBWA\CORPORATE TBWA\CORPORATE
La communication corporate au service La communication corporate au service
de Pindustrie spatiale frangaise de l'industrie spatiale frangaise
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Jimmy PARESSANT
X Directeur Commercial & Production des
David SCHAPIRO Opérations Spéciales Brand Content et Evenements
CEO - BOOMERANG AGENCY TRACE
Lévolution de la place des créateurs Les coulisses de I'endorsement
de contenu pour les marques
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LI Silvi A.RTO

Global Head of Functions Communications and Technology
& Operational Performance

BNP PARIBAS

Angel ALLOZA
CEO & General Secretary
CORPORATE EXCELLENCE

Approaching the Future 2022 Approaching the Future 2022


https://bit.ly/3UIcHj3
https://bit.ly/3An6twR
https://bit.ly/3An6twR
https://bit.ly/3gdiFtn
https://bit.ly/3UHKVDm
https://bit.ly/3hQp65U
https://bit.ly/3GnGPfj
https://bit.ly/3tDntv3
https://bit.ly/3tDntv3
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Frederic FOUGERAT

President de TENKAN PARIS
Auteur lu dans plus de 25 pays

Classe par Forbes, n°1 des 100 decideurs les plus influents de la communication en France, DirCom depuis 35 ans chez
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Pannonceur et maintenant président de Tenkan Paris, agence dédiée a la communication de crise, image et réputation de

personnalités sensibles. Fréderic Fougerat intervient a ISCOM, aupres de nos étudiants de Seme année du Programme

Grande Ecole, specialisation Influence et Reputation dans le cadre du cours de communication et influence du dirigeant.
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https://bit.ly/3hOpClc



