BORDEAUX

Guillaume Petit

4 Quai des Queyries - 33100 BORDEAUX
Tel : + 33 (0) 557 60 13 69

bordeaux@iscom.fr

LILLE

Joseph Pietton

57 Rue Pierre Mauroy - 59000 LILLE
Tel: +33(0) 328361610
lille@iscom.fr

LYON

Ombeline Satre

22 Boulevard des Tchécoslovaques - 69007 LYON -
Tel: +33(0)4729136 04

lyon@iscom.fr l

MONTPELLIER L
Claudine Puyau
140 Rue Rogert Koch - 34090 MONTPELLIER
Tel: +33(0)4 671057 74

montpellier@iscom.fr

NICE

Sylvie Gillibert

57 Avenue Simone Veil - 06200 NICE
Tel: +33(0)4 23320415

nice(@iscom.fr

PARIS

N\agali Guiramand

4 Cité de Londres - 75009 PARIS
Tel: +33(0)15507 0777

infos(@iscom.fr

RENNES

Magali Robine

16 Avenue Henri Freville - 35200 RENNES
Tel: +33(0) 25724 04 38

rennes(@iscom.fr

ROUEN

Juliette Lebour

24 Place Saint-Marc - 76000 ROUEN
Tel: + 33 (0) 2 35 6199 60

rouen(@iscom.fr

STRASBOURG

Christophe Bapst

15 Rue des Magasins - 67000 STRASBOURG
Tel: +33(0) 3883759 03
strasbourg(@iscom.fr

TOULOUSE

Caroline Boue N
373 I'Occitane - 31670 LABEGE
Tel: +33(0) 5613910 99

toulouse@iscom.fr
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oefene: 1 FUTURMEADER
DE LA COMMUNIGATIDN,

au coeur d’'une culture d’excellence et d’innovation !

EVENEMENTIEL CREATION MARKETING DIGITAL
INTERNATIONAL MEDIA DESIGN DE MARQUE INNOVATION
PUBLICITE INFLUENCE RELATIONS PRESSE REPUTATION

Rejoignez une communaute d’exception pour vous propulser vers un avenir prometteur.

4 \

SUIVEZ-NOUS SUR : |
Giscom @iscom_oFFicie| @@is&pm Q@lscomiens.iscomiennes @iscom @Sharinglscom @@lSCON\France

Votre METIER EN PERSPECTIVE

Quel sera mon metier demain ?

Que vous soyez intéressé par I'événementiel, le digital,
la publicité, la création ou encore la communication
globale, voici une question qui mérite une réponse
ambitieuse, porteuse de sens et résolument optimiste.

Dans un contexte d’innovation permanente, accélérée
par 'émergence des intelligences artificielles, la place
du communicant n’a jamais eté aussi stratégique. Sa
J q
sensibilité couplée a la pertinence de son esprit font de
lui un acteur incontournable de la transformation positive
p
du monde.

Lorsque I'SCOM approuve votre candidature, cest
pour vous accompagner vers un projet professionnel
d'envergure qui vous prépare a devenir un communicant
accompli. Lobjectif est de vous introduire efficacement
sur le marché du travail et de vous propulser vers une
carriere solide qui vous permettra d'exprimer tous vos
talents de leader.

APISCOM, les étudiants se dirigent vers I'extraordinaire
variété de métiers qui existent en communication. Nous
les ouvrons aux cultures du monde par l'expérience
internationale, que ce soit en échange avec nos plus de
80 partenaires académiques ou en stage a létranger.
Nous les amenons aussi & une conscience fine des enjeux
de société en les confrontant a la réalité du terrain par les
immersions pédagogiques ou encore les expériences en
entreprise, qu'il sagisse de stages ou d'alternance.

LISCOM, CEST

36 ans

D’EXPERIENCE

4 a0

ETUDIANTS

80

AGENCES ET MEDIAS
PARTENAIRES

21000,

Les Iscomiennes et Iscomiens fraichement dipldmés sont
ainsi des communicants dotés d’une vision stratégique,
qui savent conceptualiser la communication et sont
pourvus d’un savoir-faire opérationnel robuste. Cette
double compétence est reconnue par la profession et
vivement recherchée par les entreprises.

Dotés d’'un regard aiguisé, nos diplémés contribuent
efficacement a la performance durable des entreprises
qui les recrutent.

En poste dans tous les secteurs d’activité, notre
communauté de plus de 19 000 diplomés est présente
partout dans le monde et constitue un noyau actif qui
partage des valeurs communes et un lien fort.

Parce que seules les idées peuvent changer le monde,
parce que vos projets et vos ambitions nous captivent,
parce que nous vous encourageons a accomplir vos réves,
n’hésitez pas a vous révéler dés vos premiers pas de
candidat ou de candidate !

f N
ol jA0as ; 1./{:1{1{' }u{u‘t .

Philippe Gisclon
Directeur de la marque ISCOM

gl

E SPECIALISATIONS
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Notre PROMESSE

L’excellence de la formation et |’engagement envers votre reussite !

Nous nous engageons
dans une olitique
d’excellence acacrémique,
grace a un enseignement
combinant theorie et
pratique dispensé par des
experts passionneés.

Nous favorisons une approche pedagogique
dynamique et interactive. Aussi nos
étudiants sont encouragés a étre des acteurs
de leur propre apprentissage.

Nous deployons constamment de nouvelles
technologies pour enrichir leur expérience.

Nous croyons que la diversité favorise la
créativité, I'innovation et la compréhension
interculturelle.

Notre communauté étudiante est composée
de personnes venant de différents horizons,
ce qui crée un environnement d’apprentissage
riche et stimulant.

Nous sommes conscients de
notre impact sur la société.
Nous sensibilisons nos
étudiants aux enjeux sociaux,
environnementaux et éthiques
et les incitons a devenir des
professionnels et des citoyens
responsables et engagés.

« C’est avec grand plaisir que j’ai rejoint le Comité scientifique de 'ISCOM au titre de ma fonction
de directrice de la communication chez Google France, et je suis fiere de contribuer aux réflexions
stratégiques et aux projets de développement de 'école. Notre partenariat s'inscrit autour de valeurs
communes, notamment en termes d’ouverture et d’innovation pédagogique, de responsabilite
sociétale et de diversité culturelle : 'ISCOM prepare les futurs communicants d naviguer dans un
monde en constante évolution, en formant des esprits créatifs et ouverts, préts d relever les défis
de demain, et fagonner un avenir ou la communication est engagée et responsable. »

Isabelle LEUNG, Directrice de la communication, Google France.

15COM [ 04

Le Programme

GRANDE ECOLE < 5 ANS

Le Programme Grande Ecole de 'ISCOM est un parcours dexcellence en

communication au sein duquel la formation est progressive, concue pour vous
t duquel la f; t t prog . cue p

permettre de personnaliser votre expérience et pour vous amener a I'emploi.

Lapproche généraliste du programme confére aux étudiants une vision de
strateges. Le cheminement de spécialisation permet quant a lui de développer des
compétences opérationnelles aiguisées et adaptées au métier visé.

La pédagogie immersive offre une expérience d’apprentissage professionnel dés le
début de la formation et permet de guider les Iscomiens vers 'autonomie.

Grace aux enseignements électifs et aux parcours individualisés, la modularité des

enseignements tout comme le parcours d'expérience en entreprise permettent
dorienter son projet vers I'ensemble des secteurs dactiviteé.

*Le futur dés maintenant.
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ANNEE

Find YOUR MATCH!

Manager de la communication ou Manager de la création et du design de marque selon la spécialisation

SPECIALISATIONS

MAJEURES

*Personnalisez votre parcours !

COMMUNICATION
INTERNATIONALE

PLANNING STRATEGIQUE
ET MARKETING DE
LINNOVATION

EVENEMENTIEL,
INFLUENCE ET
REPUTATION

PUBLICITE
ET MEDIAS

SPECIALISATIONS

ALTERNANCE

ALTERNANCE ALTERNANCE ALTERNANCE

GLOBAL BRANDS & GLOBAL
INSIGHTS

EVENEMENTIEL &

TENDANCES, SOCIOLOGIE |
SCENOGRAPHIE

& ETUDES

STORYTELLING & BRAND
CONTENT

COMMUNICATION &
INFLUENCE

INTELLIGENCE ARTIFICIELLE
(1A), BIG DATA & PROSPECTIVE

COMMUNICATION PUBLIQUE

CONSEIL & STRATEGIE MEDIA & POLITIQUE

COMMUNICATION
RESPONSABLE (CSR)

RSE, ECOLOGIE & ECONOMIES
ALTERNATIVES

RELATIONS PRESSE &
REPUTATION

Fagonnez votre parcours unique vers le succes !

ATISCOM, nous vous offrons la liberté de personnaliser votre formation en accord avec vos ambitions et votre situation,
vous permettant de tracer votre voie vers un avenir brillant.

Certifications par I'Etat de niveau 7 inscrites au RNCP**

CREATION
ET DESIGN

TRANSFORMATION ET
MARKETING DIGITAL

ALTERNANCE ALTERNANCE

DIRECTION ARTISTIQUE
& CONCEPTION

REDACTION
LE QUATRE @

SOCIAL MEDIA & COMMUNITY
MANAGEMENT (CM)

DIRECTION DE CREATION &
MOTION DESIGN

MARKETING DIGITAL & DATA
ANALYTICS

MAJEURES

BRAND EXPERIENCE
& UX DESIGN

300 ECTS*

Q / m

Pour favoriser I'insertion
en entreprise et permettre
I'expatriation, la plupart des

spécialisations et majeures de

cinquiéme année sont accessibles
a distance, via des enseignements

en visioconférence.

Ce dispositif est soumis a des
conditions d’éloignement de
Pentreprise d’accueil par rapport
a nos campus.

ANNEE

BAC+3

ANNEE

SPECIALISATIONS

MARKETING
COMMUNICATION
GLOBALE

PLANNING

STRATEGIQUE ET
MARKETING DE
LINNOVATION

EVENEMENTIEL,
INFLUENCE ET
REPUTATION

PUBLICITE
ET MEDIAS

COMMUNICATION
INTERNATIONALE

SPECIALISATIONS

INITIAL
STAGE DE 6 MOIS

Parcours double
compétence dédié aux
admissions paralléles.

Responsable de communication

SPECIALISATIONS

internationale avec stage a

INITIAL INITIAL
STAGE DE 6 MOIS STAGE DE 6 MOIS

ALTERNANCE ALTERNANCE

Parcours d’expérience Management stratégique

de la marque et recherche

appliquée.

Spécialisations préparant tant aux compétences
métiers opérationnelles qu’a la vision stratégique

I'étranger. de I'entreprise.

COMMUNICATION
GLOBALE

EVENEMENTIEL,
INFLUENCE ET
REPUTATION

COMMUNICATION
INTERNATIONALE

PLANNING STRATEGIQUE
ET PUBLICITE

SPECIALISATIONS

ALTERNANCE

Parcours d'immersion
professionnelle.

INITIAL INITIAL INITIAL
STAGE DE 4 MOIS STAGE DE 4 MOIS STAGE DE 4 MOIS

Parcours de spécialisation et d'internationalisation de la formation grace aux échanges académiques
internationaux et aux stages a 'étranger, en Europe dans le cadre de la charte Erasmus+ et au-dela,

partout dans le monde.
- Erasmus+

DE 80 UNIVERSITES ET ECOLES
PARTENAIRES A UINTERNATIONAL

CREATION
ET DESIGN

LE QUATRE ‘@

TRANSFORMATION ET
MARKETING DIGITAL

240 ECTS*

Programmes joints et partenariats avec d’autres

universités ou écoles

ENSEIGNEMENTS
ELECTIFS

Options sectorielles
Parcours digital de la
3¢ ala 5% année qui
permet de développer
des compétences
spécifiques a différents
secteurs d’activite.

MAISONS DE LUXE

ISCOM x INSA

SPORT &
OUTDOOR

GASTRONOMIE

TENDANCES

INSA BARCELONA

ALTERNANCE ALTERNANCE

Spécialisations préparant tant aux compétences métiers
opérationnelles qu'a la vision stratégique de 'entreprise.

WINTHROP
UNIVERSITY

GLOBAL
UscoMm MARKETING
COMMUNICATIONS

FASHION INSTITUTE OF
TECHNOLOGY NYC SANTE

RETAIL

ISCOM x INSA

INSA BARCELONA

MONTPELLIER & USA PARIS

Certification par PEtat de niveau 6 inscrite au RNCP**

CREATION
ET DESIGN

LE QUATRE @

TRANSFORMATION
ET MARKETING
DIGITAL

INITIAL INITIAL
STAGE DE 4 MOIS STAGE DE 4 MOIS

Parcours de spécialisation et d’internationalisation de la formation grace aux
échanges académiques internationaux et aux stages a 'étranger, en Europe
dans le cadre de la charte Erasmus+ et au-dela, partout dans le monde.

- Erasmus+

DE 80 UNIVERSITES ET ECOLES
PARTENAIRES A UINTERNATIONAL

180 ECTS*

BARCELONE

|
|
|
|
|
| CULTURE
|
|
|
|
I

GLOBAL
MARKETING
COMMUNICATIONS

FASHION INSTITUTE OF
TECHNOLOGY NYC

VOYAGE &
TOURISME

NEW YORK

MARKETING ET COMMUNICATION

INITIAL
STAGE DE 3 MOIS

+ Analyse de marché, stratégies et outils marketing

+ Expérimentation de la recommandation en
communication

+ Environnement de I'entreprise

« Méthodes créatives et outils de création

+ Découverte des spécialisations par la pratique

120 ECTS*

14

MARKETING ET COMMUNICATION

INITIAL
STAGE DE 2 MOIS

+ Fondamentaux du marketing

« Fondamentaux de la communication

« Sciences humaines

« Cultures du monde

« Découverte des spécialisations par limmersion

60 ECTS*

ENTERTAINMENT

HUMANITAIRE
-

Le Quatre est dédié a la formation des créatifs des plus
grandes agences de publicité. En fonction des options
choisies, la spécialisation Création et Design en 3™ et 4

années peut étre dispensée a Paris par Le Quatre by ISCOM.

La majeure direction artistique & conception redaction en
)
5¢m année est le Quatre a Paris.

(Plus d'informations page 13)

s iSO

*ECTS = European Credit Transfer and accumulation System - 60 ECTS acquis par année d’études,

présentés sous forme de cumul jusqu’a la fin du parcours de formation.

** RNCP = Répertoire national des certifications professionnelles recense la liste de tous les diplomes et

titres a vocation professionnelle. L'inscription au RNCP atteste d'un niveau de qualification officiel.
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FORMEZ-VOUS AUX FONDAMENTAUX DE LA COMMUNICATION... .. ET PERSONNALISEZ VOTRE FORMATION EN FONCTION
DOMAINES DE VOTRE PROJET

OBJECTIFS D'ENSEIGNEMENT

1% ET 2ém ANNEES - 53 7 mois en entreprise

Les six spécialisations du Programme Grande Ecole de 'ISCOM sont structurées pour correspondre au marché du travail et

« Découvrez les metiers Les deux premiéres années d’études sont les plus généralistes. Elles + Culture publicitaire St R @EmiER pédagogique adapté.
et grands domaines permettent aux Iscomiens de s'installer dans leur vie d’adulte en construisant - Culture des médias et du digital
progressivement leur avenir professionnel.

C e .
« Développez vos « Atelier d’écriture et débat

connaissances La formation permet d'acquérir un solide socle de connaissances transversales + Psychosociologie PUBL'C'TE
FondamkenFales et dfe s'¢_>uvrir”aux enjerx du Tnon(fe contemporaip. Les r)ombreflses imm?rsi?qs - Marketing et stratégie de COMMUNICATION PLANNING STRATEGIQUE ET ET MEDIAS
ting et t " 6 &t
izﬂ:rm;;]:;;':gioen E;:ceﬁz;zz?jriz;:;?onocca5|on e commencer a nourrir son réseau et a murir communieation INTERNATIONALE MARKETING DE LINNOVATION
+ PAO et outils . . . . . L. Lo Etudes marketing, recommandation
. . . N . International market research, international Veille et innovation, études qualitatives .. .
« Initiez-vous aux outils « Semaines d'immersion behavi int tional cult A titati data strat lanni stratégique, storytelling, brand content,
P - consumer behaviour, international culture et quantitatives, data strate annin . P .

de creation professionnelle ) ) q ) gy, P g brief créatif, media management,

new marketing techniques, international digital, veille et décryptage des tendances, . . L L
. . .o, . mediaplanning, budgeétisation, négociation
3éime ANNEE - 5 mois 3 1 0 media, global brands & brand culture, neurosciences appliquées, enjeux et . . .
- O mois a | an en entreprise . . . i ! . commerciale, gestion de projet
intercultural management, international prospectives des big data, observatoire Che e . .
pluridisciplinaire, outils de pilotage,

communication strategy, transcultural de l'innovation sociale et politique, L .
mesure d’efficacité, relation agences /

« Professionnalisez La 3* année d’études offre de nombreuses options d’orientation. C’est 'année + Marketing stratégique et
vos acquis au cours de laquelle les acquis théoriques se transforment en véritables opérationnel
compétences professionnelles.

employee engagement, ... recommandation 360°, ...
annonceurs, ...

. Démarrez une + Analyse des tendances

spécialisation de vos
compétences

Les spécialisations dispensées en initial sont I'occasion de développer des savoir- + Sémiologie

faire plus spécifiques et d’orienter son projet professionnel vers une fonction « Outils digitaux et de création “\/E
précise. Lambition portée par ces spécialisations est aussi d’ouvrir les étudiants a . Gestion de proiet EVEN EMEN,TI EL’ INFLUENCE
prej ET REPUTATION

la dimension internationale et aux cultures du monde grace au stage a I'étranger, Mi
mais aussi aux départs en échange académique au sein de notre réseau d’écoles + Nlicro-agence
et universités partenaires dans le monde. + Challenge marketing

TRANSFORMATION ET CREATION
MARKETING DIGITAL ET DESIGN

« Internationalisez
votre profil L . o . . o
.. e - . . Stratégie digitale, community management, Culture créative et direction artistique,
Stratégie de I’événement, gestion de projet : . e . . . .
marketing digital, référencement conception-rédaction, recommandation

SEO / SEA, digital ads, email marketing, créative, design thinking, identité sonore,
KPI et analyse de performance, digital PAQ perfectionnement, montage vidéo,

media planning, social media content graphisme, motion design, UX/Ul design,

événementiel, marketing d’influence,
La spécialisation de communication globale qui est dispensée en alternance
reste davantage généraliste et a vocation a accroitre 'immersion professionnelle
tout au long de I'année.

4éme ANNEE - 6 mois a1 an en entreprise

. L scénographie et mise en scéne créative,
+ enseignements de spécialisation

+ enseignements électifs digitalisation de 'événement, relations

presse, gestion de crise, communication > . . . ..o .

bl t voliti lobbvi management, audio & video digital strategy, storytelling et scénarisation, packaging,
ublique et politique, lobbying, ... . .
publiq politique, Ying growth hacking, ... book crea, ...

+ Affinez votre vision En 4™ année, les Iscomiens ont la possibilité de s'orienter vers deux « Stratégie de marque
stratégique spécialisations dispensées en initial. La premiére s'adresse aux étudiants qui + Veille et insights
. Développez des souhaitent s'orienter dans une carriére internationale et partir a I'étranger + Perfectionnement outils digitaux
Z endant un stage long. La seconde est destinée aux Iscomiens qui se préparent et de création o o o o o a o o o o G
competences pendan ge one: P . > qui s€ prep _— + Développez des connaissances Les enseignements électifs sont des options sectorielles suivies en parcours digital de la
opérationnelles aux métiers du planning stratégique et du marketing de I'innovation. Cette « Grand forum de la communication o R ) - o . 5 ] ) : >
Aecils orientation permet de rejoindre nos laboratoires de recherche appliquée puis + Challenges professionnels spécifiques a des secteurs attractifs 3% année a la 5°™ année qui permettent de développer des compétences spécifiques
. ccelerez votre Lz N . . ’ - - . o S~ qer- 5 ono o .
d'intégrer un stage a temps plein en seconde partie de I'année. + Mémoire de recherche appliquée a différents secteurs d’activités : Maisons de luxe - Sport & outdoor - Gastronomie -

professionalisation « Béneéficiez des conseils inspirants

+ enseignements de spécialisation de gra nds téemoins
+ enseignements électifs

Tendances retail - Santé - Culture - Voyage & Tourisme - Entertainment - Humanitaire.

Les spécialisations qui sont dispensées en alternance permettent d’accroitre la
professionnalisation en développant des compétences métiers opérationnelles
associées a une vision stratégique aiguisée.

. B . Les parcours « Talents créatifs » et « Cité des entrepreneurs » permettent de développer sa créativité et de s'initier a la création
5%m¢ ANNEE - 1an en entreprise , . e . . . B
d’entreprise. lIs offrent la possibilité de se lancer dans ces domaines, a tout moment de la formation, avec un accompagnement dédieé.

Découvrez-les en pages 12 et 22.

+ Cultivez votre expertise En 5*™ année, les Iscomiens affinent leurs compétences grace aux spécialisations + Responsabilité sociétale des
professionnelle et majeures qui permettent de développer une expertise professionnelle entreprises et des marques
recherchée par les recruteurs. + Management de projet
+ Développez une vision + Performance stratégique - ) ) )
prospective de la Tous placés en alternance, ils se confrontent aux réalités des marques et des + Workshops prospectifs La personnallsatlon du parcours permet egalement d’apporter des solutions pour repondre @] @ ff)’ K
communication entreprlses.'lls peuvent ainsi appliquer leurs acquis professionnels et les mettre + Jeu de pilotage d’entreprise aux besoins des sportifs de haut niveau et des étudiants en situation de handicap. &~ (/
en perspective. + Synthése d’expérience
+ Préparez votre professionnelle
insertion dans le monde
professionnel + enseignements de spécialisation
+ majeures

+ enseignements électifs o o o N N o 5 o o o o
e ' Admissions paralleles en 3°™ et 4°™ années pour des profils n’ayant pas suivi un parcours en communication.

Pour rejoindre 'ISCOM dans les meilleures conditions en 3™ ou en 4™ année, vous bénéficiez d’un parcours adapté a votre
situation. En 3™ année, un parcours personnalisé d’intégration vous est proposé. En 4°™ année, le programme Marketing

Le Programme Grande Ecole integre des cours d’anglais et des enseignements dispenseés en anglais. Communication Globale vous est dedie.
La spécialisation internationale est quant a elle intégralement animée en anglais. Découvrez-la en détail en page 15.

15COM | 09




ey

|'F‘.-
e P4 L] L] .
La specialisation
« ‘ai  intégre la
. . ' spécialisation Création et
- Apprenez en pratiquant, excellez en créant ! Design d la rentrée 2022.
'_;',_ . . o o o 'y ai énormément appris
U'apprentissage de la Création place a égalite I'analyse stratégique et gagné en méthodologie.
- A’. d’un brief et la capacité a y répondre avec pertinence et créativité. Jai développé  mon
' ) ) ) o ) : storytelling et créee un
b La pédagogie passe par le « faire ». Les étudiants travaillent pour book adaptable & mon
. des clients réels, coachés par des intervenants qui sont eux aussi public. Les différents
| des professionnels de la création. De brief en brief, ils cotoient des cours (book, storytelling et PAO) m’ont permis
agences et annonceurs aux problématiques diverses, et exercent ainsi de remport;r le prix du meilleur book lors du
: 1 leurs réflexes « créa ». meeting avec Publicis LMA. Merci a 'ISCOM
N . o . et a 'agence pour cette superbe opportunité ! »
] _J A ce titre, nos étudiants et alumni sont chez BETC, TBWA, Rosa

Paris, Australie Gad, Publicis, Sid Lee, Buzzman, Media Monks, Cosa Lily HOUNKPATI, étudiante en 4™ année
s b

Vostra, Lonsdale, Futurebrand, Carré Noir, Dragon Rouge, ...

J A
I_a E R EA I I u N EN SEME ANNEE, TROIS MAJEURES POUR CHOISIR SON METIER
a Cette majeure forme aux métiers de la direction artistique et de la conception-
DIRECTION ARTISTIQUE rédaction au service de la publicitée. On y travaille I'idéation publicitaire et la
~ ! & CONCEPTION REDACTION conception de campagnes print, films et digitales. Sur le campus de Paris, cette
a majeure est incarnée par Le Quatre.

D ecouvrez VOt re P Ote N t e | Cette majeure forme aux métiers de la direction de création au service de l'identité

DIRECTION DE CREATION de marque d’une part, et au service des conversations de marques (réseaux sociaux,
& MOTION DESIGN brand content) d’autre part. On vy travaille la stratégie créative, le graphisme, le

C réa tiF Sans | i m iteS ! motion design, le storytelling et le podcast.

Les spécialisations en création de FISCOM ouvrent les portes de

A ) )
linnovation, vous permettant de développer votre talent et de BRAND EXPERIENCE Cette majeure forme aux métiers du design de marque, au service de |’e>(<férience
utilisateur sur tous les Points de contact avec la marque. On y travaille le design de

constituer un portfolio professionnel riche et inspirant.
& UX DESIGN . | . . . .
service, le graphisme, 'UX design, le retail design.
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(1) NORMALEMENT _
a 1 M Sacha Kalfon / ON TRAVAILLE m
En 2023, nos etudiants ont (encore une fois) B E:Eﬁﬁ’f,ﬁ‘,_}'ﬁ'.,
s du talent et se distinguent ! Prix du Public DRES

Sam Salou /

DE MLLE PITCH & CO'! Léo Kouffmann |

Calvin Peigne /

NG 1’# CONCOURS CREATIF e

" Valentin Bosle
t‘ Victoire éclatante pour ISCOM ! Prix Coup de Coeur
Le 28 juin 2023, la prestigieuse cérémonie Mlle Pitch & co Je Mical
me 2 1wt PR P - eanne 1CO!
. a tenu sa 11 edltlo.n. Cet evenerr\ent. a été marqué par |es. 2m Prix Affichage
y performances exceptionnelles des étudiants de 'ISCOM, qui
f 1 ont été sélectionnés parmi une liste de 10 écoles et une vingtaine R —
! de professionnels nominés et ont concouru avec enthousiasme, o= _
Le Pa rcours i 1 mettant en valeur l'organisation Médecins Sans Frontieres. ; : } g}
V4 | _ i
; N Le jury, composé d'experts de la publicité, a di choisir parmi plus -
((TA L E NTS E R EATI FS )) de | |SCON\ B de 300 soumissions de projets et n’a sélectionné que 26 projets DE LENTERIEUR G'EST BRAVE,

pour sa Short List. YU OE L'INTERIEUR C'EST PIRE.
Testez et développez votre créativité tout en enrichissant votre portfolio. Iy ot :

Parmi ces projets figuraient ceux des étudiants du Quatre et de
l | la spécialisation Création & Design de 'ISCOM. Au total, nos
étudiants ont été nominés 6 fois et ont remporté 3 prix (dont le Ml

. 3
prestigieux Prix Coup de Ceeur !). I~ | l.{‘.ll

|CREATIF|
wardls . o[BI

LES DIFFERENTES ETAPES DU PARCOURS

24

Expérimentation créative : au cours des deux premiéres années, les étudiants ont 'opportunité Comme si vous éetiez déjé en agence de PUbIICIté !
de participer a des briefs créatifs qui leur permettent d’explorer et de développer leur créativité

dans différents domaines. Ces projets contribuent a enrichir leur book et a développer leurs La création est depuis toujours un levier essentiel de la communication. Mais les métiers

competences creatives. de la création ont évolué et aujourd’hui les agences de publicité sont de plus en plus

exigeantes dans leurs recrutements. Un créatif ne peut plus se contenter d’avoir des idées.
Il doit étre réactif, agile, polyvalent, et surtout innovant.

Pour préparer les étudiants a la vie d’agence, 'ISCOM propose a Paris une formation en

Concours de la profession : durant la 3°™ et la 4°™ années, les étudiants participent a des 3 ans dédiée a la création publicitaire : Le Quatre.
concours organisés par des professionnels du secteur. Ces concours offrent une opportunité de

. . ' . . . . . .
se confronter aux exigences de la profession, de se mesurer a d’autres talents et de mettre en Dirigé par un publicitaire avec 30 ans d’expérience, ancien directeur de la création de Publicis
valeur ses compétences créatives. Conseil, Le Quatre fonctionne avec une pédagogie inédite. Nos étudiants travaillent en

tandem directeur artistique / concepteur-rédacteur comme en agence. Nos intervenants,
tous des professionnels de la publicité, les accompagnent de la réflexion stratégique a la
fabrication du produit créatif. Les Iscomiens proposent les meilleures réponses créatives
a des briefs concrets provenant des agences de leurs intervenants. Un fonctionnement

qui va au-dela du simple entrainement, puisque nos étudiants congoivent et réalisent des

Développement du jugement créatif : en 5°™ année, I'accent est mis sur le développement du

campagnes, films et affichages, pour le Ministere de la Santé et de la Prévention, Emmats,

Annonce  presse  quotidienne
imaginée pour EDF par nos
etudiants, Arthur Corde, directeur
artistique, et Paul Lalanne,
concepteur rédacteur, en réaction
aux propos tenus par Gims sur les
réseaux sociaux.

jugement creatif des etudiants. lls sont encourages a approfondir leur capacité a évaluer et a A " .
U8 P .. . 8 PP ) o P .. la Securité Routiere, EDF, Transavia, ...
prendre des décisions créatives pertinentes. Cela leur permet d’affiner leur sens critique et de

développen une approche pertinente et argumentée de lacraativite, La pédagogie du Quatre permet aux étudiants d’aborder, de comprendre et de maitriser

’ensemble du processus de travalil creatif en agence de publicite.

P . . - . . . < . - Pl 1 il aflexi 2ot - - 0 o ..
Le parcours «Talents créatifs» offre ainsi aux étudiants de 'ISCOM un environnement propice a I'exploration, au développement anning stratégique, réflexion créative (comment trouver des idées), direction artistique

< . P .. . - . (comment donner forme a ces idées), rédaction publicitaire, réalisation, photo, intelligence
et a la mise en valeur de leurs compétences créatives, tout en les préparant aux exigences du monde professionnel dans le

domaine de la création artificielle, creative tech, les etudiants touchent a tout.

Au Quatre nos étudiants vivent ce qu'ils vivront en agence.

15COM | 13
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JINTERNATIONAL
;ISGOM

Elargissez vos horizons
pour une carriere sans frontieres !

Grace a la digitalisation‘et |a globalisation, les marques peuvent aujourd’hui s'offrir facilement
une exposition mondiale,.engager des équipes multiculturelles et toucher des clients partout
dans le monde. Les enjeux de la communication internationale et interculturelle concernent
potentiellement toutes les entreprises. 'ISCOM, acteur de I'industrie de la communication,
a observe tres tot et de pres cette tendance et integre largement la dimension internationale
dans les expériences de ses étudiants.

e — 80+ ETABLISSEMENTS PARTENAIRES

Fashion Institute of Technology de New York
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répartis dans 32 pays Winthrop University (USCOM) - Caroline du Sud

UN CURSUS
100%
EN ANGLAIS

| a sp ecialisation

EI]MMUNIEATII]N INTERNATIONALE

Au sein du Programme Grande Ecole la spécialisation anglophone « Communication internationale » ajoute aux compétences
de management et de communication une maitrise de I'environnement interculturel.

La découverte de nombreuses cultures et le développement des compétences comportementales qui permettent de penser
la communication autrement sont au cceur de ce cursus original animé par des enseignants et professionnels aux profils
internationaux. Cette formation est accessible sur certains campus (liste sur iscom.fr).

L'ISCOM est reconnu internationalement pour son excellence académique. Ces distinctions témoignent de notre engagement
constant a fournir des programmes éducatifs de qualité qui répondent aux besoins de nos étudiants et du marché.

.0

P, ’:A "
“Erasmu5+ CAMPUS edeon eoc..o

FRANCE

Les PROGRAMMES PARTENAIRES s ratranger

ISCOM X THE STATE UNIVERSITY OF NEW YORK

Devenez des leaders visionnaires !

LISCOM et Le Fashion Institute of Technology de 'Université d’Etat de New York ont développé un programme conjoint « Global
Marketing Communications » qui a pour objectif de former des managers conscients des enjeux mondiaux de la communication.
Ouvert aux étudiants qui suivent leur 2°™ année a 'ISCOM, ce programme sélectif réunit pendant 4 semestres une cohorte
d’étudiants frangais et new-yorkais. Les deux premiers semestres se déroulent sur le campus FIT & New York, puis le groupe rejoint
le campus ISCOM a Paris pour les deux semestres suivants.

ISCOM X WINTHROP UNIVERSITY (USCOM)
!

Vivez I'expérience étudiante sur un campus américain !

A lissue de la 3°™ année, les Iscomiens ont I'opportunité de rejoindre le programme américain, opéré par le campus ISCOM de

/\/\ontpellier Nos étudiants peuvent choisir de préparer le Bachelor of Science in Integrated Marketing and Communication puis

poursuivre avec un MBA du College of Business, accrédité AACSB, de I'Université Winthrop en Caroline du Sud, classée parmi
les meilleurs établissements du sud des Etats-Unis.

ISCOM X INSA BARCELONA

Validez deux diplomes en seulement deux ans et allez a la conquéte de votre avenir professionnel !
En partenariat avec I'école espagnole INSA Barcelona, 'ISCOM propose un programme original permettant de valider
deux diplémes en deux ans. Ouvert aux Iscomiens de 3*™ année, ce programme sélectif enseigné en anglais réunit
pendant 4 semestres une cohorte d’étudiants frangais et barcelonais désireux d’embrasser une carriére internationale en
communication et marketing. Les deux premiers semestres se déroulent sur le campus INSA a Barcelone, puis le groupe
rejoint le campus ISCOM Paris pour deux semestres en alternance entre I'école et 'entreprise.

1SCOM | 15




LINTERNATIONAL

LES EVENEMENTS
PEDAGOGIQUES
INTERNATIONAUX

De nombreux événements pédagogiques
ipternationaux rythment le programme Grande
Ecole ISCOM : les conférences et les ateliers

des International Days plongent les étudiants au coeur
des tendances et réflexions qui animent le monde du
marketing et de la communication internationale.

LES ECHANGES ACADEMIQUES

Un semestre dédié a 'expérience internationale

Grace a un réseaux actif de plus de 80 établissements
partenaires internationaux, les Iscomiens ont
Iopportunité d’étudier pendant un semestre a
I'étranger dans l'objectif d’enrichir leur portefeuille
de compétences professionnelles, linguistiques et
comportementales.

«Je m’appelle Lisa, j'ai 20 ans et je suis étudiante
a 'ISCOM Toulouse en filiere Création et Design
car je suis passionnée par le design. Cette

année j'ai eu 'opportunité de partir 5 mois au
Royaume-Uni a l'université de Bournemouth
pour parfaire mes connaissances en Creative

Strategy, Content Creation et Media Planning.
Je recommande vivement une expérience d
I’étranger cela permet de découvrir tellement
de choses et de rencontrer des personnes
extraordinaires qui, je I'espére, seront des
amis pour la vie. Il y a tellement a apprendre
d’une autre culture que 5 mois ne sont méme pas
suffisants ! »

Lisa MOUCHEL, etudiante en 3°™ anneée.

LES STAGES A LETRANGER
Explorez le monde tout en élargissant vos
horizons professionnels !

A I'ISCOM, vivez une expérience incontournable avec un stage a
Pétranger, ouvrant les portes d’une nouvelle langue, d’une culture
envoltante et d’un environnement de travail enrichissant.

Cette expérience internationale vous permet la pratique d’une langue
étrangére et la découverte d’un nouvel environnement culturel et de
travail.

« Mon expérience au sein de Socialyse Phnom Penh (HAVAS)
a ouvert mon esprit sur ce qu’est la communication dans le
monde et particulierement au Cambodge. J'ai pu explorer
deux visions de la communication (assistante médias sociaux
et responsable de la stratégie numérique). Je suis tres
heureuse que 'agence m'ait fait confiance et m’ait donné la
chance d’améliorer mes compétences en communication,
mon vocabulaire, ma culture et mon anglais. Je suis
sortie de ma zone de confort, et j'ai su m’adapter a un
environnement qui n’était pas le mien, c’était un énorme
défi. Du point de vue personnel, ces 6 mois d I'étranger m’ont ouvert a
une autre culture, jai eu la chance de rencontrer de nombreuses personnes
de nationalités différentes, mais également de travailler sur moi et d’avoir une
idée plus juste de ce que j'aimais ou non dans la vie. »

Bahia MALAVAL, étudiante en 3*™ année.

«Jaieulachance d’intégrer le programme d’échange Global Communications
en partenariat avec le Fashion Institute of Technology de New York City pour
ma 3™ année. Nous avons pu durant cette année découvrir les méthodes de
travail et le fonctionnement des études supérieures a 'américaine.
Avec des cours 100% en anglais j’ai amélioré mon anglais et atteint
un niveau bilingue. Les équipes de la FIT nous ont accueillies,
accompagnées, et nous ont permis de nous sentir chez nous au
sein de leur établissement et a New York. Nous avons aussi eu
l'opportunité d’effectuer un stage. Pour ma part je me suis dirigée
vers ['événementiel. D’un point de vue scolaire et professionnel
cette année a été tres riche et je ne peux pas mettre de coté la
partie humaine de cet échange. Cette année a sirement été
I'une des plus belles de ma vie. J'ai créé des liens tres forts avec
mes camarades qui sont devenues des amies proches. Je suis
aussi tombée amoureuse de New York, ses rues, sa diversité

et tout ce qui en fait son charme. Si je pouvais prodiguer un conseil aux
étudiants qui lisent mon témoignage : partez, osez. Vous repartirez avec un
nouveau bagage professionnel et scolaire, des souvenirs plein la téte et 'envie
de voyager tout autour du monde. »

Camille GOBLET - ISCOM x The State University of New York.
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AIMMERSION
PROFESSIONNELLE

a 'ISCOM

Devenez acteur de votre avenir !

ATISCOM, nous valorisons une formation concréte et pratique, alignée sur les exigences du monde
professionnel, avec des stages et notre programme d’alternance pour des expériences riches.

Ces opportunités permettent de combiner |’apprentissage académique avec une experience

professionnelle réelle donnant ainsi un avantage significatif sur le marché du travail.

t?f/

Les STAGES 5 riscom

UNE EXPERIENCE PROFESSIONNELLE ENRICHISSANTE

Grace aux périodes de stage du Programme Grande Ecole, les étudiants ont l'opportunité d'intégrer une entreprise et dappliquer

les connaissances acquises en classe dans un environnement réel. lls développent ainsi des compétences pratiques, renforcent

leur compréhension du monde professionnel et élargissent leur réseau de contacts.

ALTERNANCE
'ISCOM

DES OPPORTUNITES DE CARRIERE
ET UNE PASSERELLE VERS LEMPLOI

En commencant lalternance dés la 3™ année, les Iscomiens
ont un temps précieux pour construire leur parcours
professionnel et se démarquent des autres candidats sur le
marché de l'emploi.

Cette expérience permet d'acquérir une expertise spécifique
dans un domaine détude, dexplorer différentes fonctions
et industries, et de positionner les Iscomiens comme des
professionnels polyvalents et compétents.

D’ailleurs, de nombreux étudiants en alternance ont
l'opportunité de se voir proposer un emploi a temps plein au
sein de l'entreprise qui les a accueillis, dés la fin de leurs études.

«Aujourd’hui chargée de communication

dans une grande entreprise comme

Veolia, je me leve le matin avec le

plaisir d’aller au travail. Mes missions
sont trés diversifiées, je ne m’ennuie
Jjamais et avec ma tutrice Magali
Je continue a apprendre tous les
Jours. »

Agathe FIEVET, promotion 2021, Chargée de

communication, Veolia.

« Lexpérience avec Agathe s’est tres bien passée. Arrivée
en alternance je I'ai embauchée comme chargée de
communication. Je crois fondamentalement aux valeurs
de l'alternance. C’est un tremplin essentiel pour permettre
aux jeunes d'intégrer le monde professionnel dans lequel ils
vont pouvoir s’épanouir. »

Magali GIPPET, Directrice communication Activité
Eau Région Sud, Veolia.

Un ACCOMPAGNEMENT PERSONNALISE

Pour préparer au mieux leur intégration en entreprise, les étudiants bénéficient d’'un encadrement et d’un suivi personnalisé de
notre équipe pédagogique pour les guider, les conseiller et les soutenir dans leur développement professionnel. Des rencontres
régulieres sont organisées pour partager les expériences, résoudre les problemes éventuels et maximiser les opportunités.

L'accompagnement dans le placement de nos étudiants en stage et en alternance

- +5 000 .
07500 e 100% & oo

OFFRES DE STAGES DE PLACEMENT EN
EN FRANCE ET A ﬁ ALTERNANCE ET DE STAGES A
LINTERNATIONAL S STAGES ALTERNES LETRANGER EN
| 3EME ANNEE
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Les PROFESSIONNELS au coeur de 15 pedagogie

Découvrez comment 'ISCOM engage une co-construction dynamique avec les professionnels partenaires,
offrant des opportunités sans précédent pour votre réussite professionnelle.

LISCOM entretient des partenariats solides avec de nombreuses entreprises et organisations renommeées. Ces partenariats
P p g P
proposent a nos étudiants des offres de stage, des projets concrets et des échanges avec des professionnels de haut niveau,

renforcant ainsi leur expérience pratique et leur employabilite.

CHALLENGES PEDAGOGIQUES

Découvrez l'univers palpitant des compétitions d’agences-conseils !

Chaque année, les étudiants talentueux de 'ISCOM s’immergent
dans des défis stimulants ol créativité et expertise se rencontrent. Au
coeur de ces jeux captivants, nos étudiants développent des stratégies
innovantes pour des entreprises de tous les secteurs, des institutions, des
associations et des start-ups audacieuses.

En embrassant le travail en mode projet, nos étudiants répondent aux
exigences d’agilité propres au monde professionnel. lls excellent dans
la collaboration au sein d’équipes pluridisciplinaires, maitrisent les
derniéres technologies et honorent des délais parfois serrés pour offrir
des solutions réactives, efficaces et creatives.

Ces défis peuvent étre relevés aussi bien en frangais qu’en anglais,
permettant ainsi d’enrichir les compétences linguistiques de nos
étudiants mais surtout de comprendre les enjeux internationaux de
notre secteur.

COMITE SCIENTIFIQUE

Pour former au mieux les Iscomiens aux futurs enjeux et besoins des
entreprises et des institutions, chaque campus ISCOM réunit les experts
de la communication et du marketing de son territoire. Les comités
scientifiques échangent sur les évolutions et tendances du monde de la
communication pour éclairer les orientations pédagogiques de 'école.

ILS NOUS FONT CONFIANCE POUR LES CHALLENGES

« Comme ancien éleve, jai challengé les étudiants de
4éme année sur le cinema de demain, aussi bien sur la
communication que sur ['attractivité de nouveaux publics.

lls ont tous été a la hauteur du projet demande : idees
novatrices, creations adaptées... un impressionnant
travail de qualité, en un temps record. »

Paul MOUISSE, promotion 2009, responsable

BtoB des cinemas Pathé Gaumont Toulouse.

« Le challenge ISCOM x

BZB reunit plus de 600

étudiants. 3 jours pour

imaginer et créer une

collection capsule de

3 t-shirts pour la
Saint-Valentin.

Avec mon équipe, nous avons créé la
capsule « MY LOVE, MY CHOICE » pour
représenter toutes les formes d’amour d
travers 3 designs : WIDE LOVE, SELF
LOVE et FREE LOVE.

Apres avoir présenté notre collection
lors d’un défile, nous avons eu la chance
d’étre sélectionnés pour aller en finale
défendre notre projet devant la direction
communication de BZB.

A lissue de la finale, nous avons remporté ce
challenge et avons vu notre collection étre
commercialisée dans tous les magasins de
France ainsi que sur le site de la marque. »

Eliott DUFLOS, étudiant en 4°™ année.
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l)los,ERANDS
EVENEMENTS nationaux

Un événement inspirant !

Un challenge stimulant ! Les Iscomiens
LISCOM organise depuis plusieurs années a 'automne son événement sont sollicités par des grandes marques
phare, le Grand Forum de la Communication. Ce grand rendez-vous pour contribuer a leur stratégie marketing :
annuel rassemble des professionnels de renom du secteur, permettant création de produit, positionnement de
ainsi de fédérer les acteurs de la communication autour d’un sujet a impact. gamme, extension de marché, évolution de la
distribution, ...
Pres de 50 conférenciers, réféerences dans le secteur de la communication
se succédent pour échanger, débattre et ouvrir des pistes de réflexion Les problematiques sont ambitieuses et
autour d’une thématique ancrée dans notre réalité métiers. invitent les étudiants a porter un regard
global sur les enjeux de [Ientreprise,
Chaque Grand Forum de la Communication ISCOM est une source au-dela du champ strict de la communication.
d’inspiration pour les étudiants mais également les professionnels du
secteur, offrant un espace de réflexion, d’apprentissage et d’échange pour La finale nationale offre l'opportunité de
fagonner ensemble la communication de demain, empreinte de sincérite, convaincre une direction générale : un

de créativité et d'impact positif. moment galvanisant !

VOUS ENGAGER DANS UN PROJET ASSOCIATIF

Le module d’engagement associatif permet aux étudiants d’apprendre

a gérer une personne morale, par la pratique, autour de projets «  Notre  objectif

féderateurs. cette année sera
de rassembler les

Les associations de nos campus mobilisent nos étudiants dans le cadre promotions  entre

sportif, événementiel, artistique, solidaire, culinaire, etc. Chacun peut elles et de créer

s’exercer sur un terrain qui lui correspond. une vraie cohésion
de groupe. Nous souhaitons que

A travers cette expérience enrichissante les lIscomiens peuvent chacun puisse trouver sa place a ISCOM ! »

s’épanouir et se réaliser en prenant conscience que concrétiser une
idée en projet est a leur portée.

Célia MICHEZ, étudiante en 3*™ année,
Membre du BDE Babylon.

Une expérience humaine forte porteuse de valeurs pour les recruteurs.
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CENTREPRENEURIAT

Osez 'aventure entrepreneuriale étudiante !

A la clé, une multitude d’avantages, de 'engagement, de la détermination et des récompenses exceptionnelles pour votre développement

perso

nnel et professionnel.

Lentrepreneuriat en tant qu’étudiant permet de développer un large éventail de compétences, telles que la gestion du
temps, la prise de décision, la résolution de problémes, la communication, la créativité et la persévérance. Ces compétences

transversales sont précieuses tout au long de sa carriére.

«Commencez le plus tot possible ! L'autre conseil que je pourrais donner, c’est de rester concentré. Développer ses compétences,
apprendre de nouvelles choses comme diriger une entreprise, ca vient avec le temps, d condition de rester concentré, et d’étre
discipliné. Ca veut aussi dire savoir s‘accorder du temps ou I'on se coupe du travail, pour mieux y retourner. »

Valentin BLANCHOT, promotion 2015, président de Shine Media et Rédacteur en chef de Siécle Digital.
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Faites de I'action votre moteur !
Osez vous lancer et surmontez les doutes !

Entreprendre cest prendre des risques et
faire en sorte que I'enthousiasme soit plus
fort que les doutes. Entreprendre clest
formuler un projet et une idée désirables,
tout autant que faire connaissance avec soi-

méme.

La Cité des entrepreneurs est donc un lieu de
rencontre de tous les étudiants qui ressentent
un intérét pour la création d’entreprise, de
Pintuition la plus évanescente au projet déja
structuré. Cette communauté est animée
par des professionnels de I'entrepreneuriat
qui viennent témoigner de leurs expériences,

partager des bonnes pratiques, donner des

conseils opérationnels et techniques, animer
des ateliers d’idéation qui feront émerger les
concepts de nouveaux produits et services
qui fagonneront les usages de demain.

Nous I'appelons Cité pour signifier I'énergie,
la diversite, la force du collectif, le lieu ot les
cultures et les expériences se rencontrent.
L'étudiant porteur d'un projet pourra
le développer, de la premiére intuition
au lancement et a lincubation dans un
écosystéme fertile.

Nos convictions : parier sur I'imagination,
la flexibilité, le pragmatisme et la
collaboration.

FACONNEZ VOTRE DESTIN
D’ENTREPRENEUR'!

Avec une approche compléte et immersive, FISCOM vous prépare a devenir un
entrepreneur compétent, et concrétiser vos idées les plus audacieuses.

La Cité des entrepreneurs est un service d’accompagnement proposé par
FISCOM, offrant une flexibilité et un parcours intégré adapté aux besoins
des étudiants souhaitant se lancer dans I'aventure. Cette initiative permet de
développer des compétences entrepreneuriales tout au long de la formation, en

proposant différentes phases :

PHASE D’INITIATION

Durant la 1% année, les étudiants sont inities aux bases de
I'entrepreneuriat et sont exposés a des concepts clés pour comprendre
le monde des affaires.

PHASE D’EXPERIMENTATION

En 2°™ année, les étudiants ont l'opportunité d’expérimenter
concrétement des projets entrepreneuriaux. lls peuvent mettre en
pratique leurs connaissances et tester leurs idées.

PHASE DE PREPARATION

La 3*™ année est dédiée a la préparation des étudiants a la réalité
entrepreneuriale. lls acquiérent des compétences spécifiques lices a la
gestion d’entreprise et développent un plan stratégique pour leur projet.

PHASE DE LANCEMENT

En 4™ année, les étudiants se concentrent sur le lancement de
leur projet entrepreneurial. Ils bénéficient d’un accompagnement
personnalisé et ont accés a des ressources pour soutenir leur demarrage.

PHASE D’INCUBATION

Durant la 5*™ année, les étudiants qui ont un projet entrepreneurial
prometteur ont I'opportunité d’étre incubés au sein de la Cité des
entrepreneurs. Cela leur permet de bénéficier d’un soutien continu,
de ressources supplémentaires et d’un environnement propice a la
croissance de leur entreprise.

Grace a cette approche, ISCOM offre aux étudiants une expérience
entrepreneuriale compléte, en les préparant a devenir des entrepreneurs
compétents et en favorisant la concrétisation de leurs idées.

« LISCOM ma formée au

métier que jexerce aujourdhui !

CERTIFICATIONS

Les compétences acquises au sein du Programme Grande Ecole font

Suite @ mon cursus en
Marketing Communication
I'objet de certifications inscrites au Répertoire National des Certifications Globale,  jai intégré
Professionnelles. Ainsi, le titre de "Responsable de communication” ‘ Chanel en stage puis
(RNCP36650), certification de niveau 6, est délivré apres la validation de en alternance. Jai eu
la 3°™ annee d'études. diverses missions : marque

employeur, marketing opérationnel, chef

Les titres de "Manager de la communication” (RNCP36991) et de "Manager
de la création et du design de marque” (RNCP36992) sont quant a eux
délivrés en fin de 5™ année d'études validee,

selon la spécialisation choisie.

de projet, community management. Mes deux
années a [ISCOM touchent a leur fin mais ce
nest pas le cas chez Chanel avec qui je suis en
discussion pour poursuivre [aventure, peut-étre a

e P ['international. »
Les référentiels des ces certifications sont

consultables sur francecompetences. fr.

Mélissa FOUDA BASSERY, promotion
2023, Cheffe de projet retail education
chez Chanel.

LES METIERS

AUXQUELS NOUS
PREPARONS NOS
ETUDIANTS

Account manager o Attachée de presse - Brand content manager « Business developer « Chargé de
communication (digitale, événementielle...) « Chargé de linfluence et de la réputation « Chargé des événements
internationaux ¢ Cheffe de produit « Chef de publicité « Chef de projet + Community manager « Conceptrice
digital « Concepteur web » Concepteur Redacteur . Conseiller en communication politique « Consultante
en communication corporate et de crise » Consultant médias internationaux « Consultant SEO/SEM « Coordinateur
marketing et communication international « CR social media Creatrice de contenus - Créatif « Creative strategist o
Creative technologist « CRM manager « Data scientist » Designer graphiste « Digital brand manager « Digital content manager « Digital planneur
Directeur Artistique « Directeur communication (Internationale, marque, RH, institutionnelle / corporate...) « Directrice conseil
Directeur de clientéle « Directeur de la création et du design » Directrice de la marque « Directeur des relations presse/publiques «
Graphiste « Mediaplanneur « Motion designer o Planneuse stratégique * Responsable contenus de marque « Responsable d’études o
Responsable de communication - Responsable des affaires publiques « Responsable des relations internationales ou publiques o
Responsable du développement durable « Responsable e-commerce « Responsable éditorial web Responsable marketing « Responsable
marketing digital « Responsable RSE « Social digital manager « Storyteller « Traffic manager « UX-Ul designer « Webdesigner.
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REJOIGNEL-

PRENEZ CONTACT AVEC NOS CAMPUS :
NOS EQUIPES VOUS CONSEILLERONT
DANS LA CONSTRUCTION DE VOTRE
PROJET PROFESSIONNEL

ECHANGEZ AVEC UN DE NOS ETUDIANTS !

EPREUVES D'’ADMISSION HORS PARCOURSUP

Une session d'épreuves dadmission a 'ISCOM comprend dans le méme temps :

’étude du dossier scolaire
du candidat

&,

A

Une session d’épreuves Lentretien

écrites de motivation

NIVEAUX D°'ADMISSION

de BAC a BAC+5 - profils

ADMISSION
Aprés BAC
B OUVERT A TOUS LES PROFILS

ADMISSION PARALLELE
Aprés BAC+ ou 60 ECTS

B OUVERT AUX PROFILS INITIES A LA COMMUNICATION

ADMISSION PARALLELE
Apres BAC+2 ou 120 ECTS
B PROFILS EXPERIMENTES EN COMMUNICATION

Accés a 'ensemble des spécialisations dispensées en initial
ou en alternance

B PROFILS UNIVERSITAIRES EN COMMUNICATION

Accés aux spécialisations dispensées en initial avec
parcours personnalisé d'intégration

B PROFILS DEBUTANTS EN COMMUNICATION

Accés aux spécialisations dispensées en initial avec
parcours personnalisé d'intégration

ADMISSION PARALLELE
Aprés BAC+3 ou 180 ECTS

B PROFILS EXPERIMENTES EN COMMUNICATION

} Accés aux spécialisations

B PROFILS UNIVERSITAIRES EN COMMUNICATION

} Accés a la spécialisation Marketing Communication Globale

B PROFILS DEBUTANTS EN COMMUNICATION

} Accés a la spécialisation Marketing Communication Globale

ADMISSION PARALLELE
Aprés BAC+4 ou 240 ECTS

B PROFILS EXPERIMENTES EN COMMUNICATION

} Accés aux spécialisations

Prét a rejoindre I'excellence ISCOM ?

Montrez-nous votre potentiel lors de nos épreuves
dadmission et ouvrez les portes dun avenir
prometteur dans le monde de la communication.

« Jai passé une excellente premiere

année a IISCOM, bonne ambiance

et super état d’esprit. L’école est

a taille humaine et nous sommes

tres  bien accompagnés par

I'équipe éducative qui est tres

accessible. Avoir cours avec

des professionnels de la communication qui
nous partagent leur vécu et leurs expériences
professionnelles est une vraie plus-value. Et
les semaines immersives nous plongent dans
des projets concrets et excitants qui nous
permettent de nous projeter concretement
dans les métiers de la communication. »

Paul BAILLS, étudiant en 1° anneée.

« Jai connu 'ISCOM lorsque
Jétais a la Fac et je n’ai pas
hésité une seule seconde a
rejoindre ['école lorsque j'ai
su que je serai encadrée
et que jaurai une forte
professionnalisation.  Jai
compris que jallais étre
bien formée et Cest
clairement ce qu’il s’est passé ! Je
suis heureuse d’étre Iscomienne car je suis
aujourd’hui plus mature et forte pour aborder
le monde professionnel. C'est vraiment grdce
a l'accompagnement, les intervenants, les
challenges et au réseau de IISCOM que
Jai réussi aujourd’hui a intégrer Canal+ en
tant que Chargée des Relations Publiques.
Je suis fiere de mon parcours et contente
d’avoir intégre la 4° année en MCG et
Je recommanderais ISCOM a quiconque
souhaite se professionnaliser solidement. »

Ambre MAILLARD-CHEVALIER,

étudiante en 5°™ année.

HANDICAP ET
ACCESSIBILITE

La personne en situation de handicap ou
souffrant de troubles invalidants peut demander
a bénéficier d’aménagements adaptés.

L'ISCOM méne une politique volontariste en
matiére d’accessibilité et a fait aménager ses
locaux conformément a la loi du 11/02/2005.
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#WeArelSCOM incarne cette communauté dynamique

au ceceur des stratégies de communication, du design de
marque et du digital. C’est un état d’esprit qui se traduit par
une concentration d’énergies, de projets, d’enthousiasme,
de solidarité et de partage.

Ensemble, nous cultivons le désir de progresser, d'innover
et dapporter notre contribution a [I'évolution de Ia
communication !

Rejoindre FISCOM : Clest s’insérer dans une communauté
unie, préte a accompagner ses membres tout au long de leur
parcours.

Clest s'ouvrir a des opportunités, a des rencontres
inspirantes et a une diversité d’expériences qui fagonnent

notre identite ISCOM.

#WeArelSCOM, une communauté qui donne
vie a notre école et nous permet de grandir
ensemble vers 'excellence et 'accomplissement
professionnel.

*La communauté ISCOM

LES ALLMNI
TOMORROW
ISCOM

Une transmission inspirante de génération
en génération !

ATISCOM, vous construisez votre réseau de professionnels
dans les médias, chez les annonceurs et dans les agences
les plus prestigieuses. 19 000 anciens qui font rayonner

I'ISCOM en France et a 'étranger.

QUE SONT-ILS DEVENUS ?

Ismail M. - Responsabledesrelations médias -

Doctolib - Lucille B. - Fondatrice Piquette «
Nicolas B. - Planneur Stratégique Junior - Altmann
Pacreau « Joelle E. - Copywriter - TheGoodCompany «
Sylvain B. - Directeur de la communication - Audi
France « Antoine B. - Chef du péle réseaux sociaux et

veille - Etat—N\ajor des Armées « Leslie H. - Digita'
Brand Manager - CANAL+ . Mareva J. -

Responsable marketing digital & innovation -
Universal Music Group e Perrine L. - Responsable

Psle Médias, Logistique et RSE - Le Groupe La Poste «
Thomas M. - Coordinateur communication

de crise - Attaché de presse - Unesco «
Erine R. - Directrice Artistique Junior - BETC «
Sophie C. - Communication interne - Métropole, Ville,
CCAS de Montpellier « Léa B. - Directrice artistique
junior - BETC . Vincent P. - Co-Fondateur -

Useradgents « Nicolas L. - CEO - Kindai « Eliott D. -
Directeur des Stratégies et du Newbiz - LGM&co
Jéréme P. - Manager Parcours Owner - Carrefour
Banque &Assurance » Alexia K. - Chef de projet fidelité -
Clarins « Antoine D. - Responsable du département
de la production événementielle - Ministere de
I'Intérieur « Camille T. - Customer Experience Specialist -
Michelin Connected Fleet « Théo B. - Head of Motion
Design - Buzzman « Yann M. - Senior Art Director -
AKQA « Justine de G. - Directrice Artistique -
Brut « Chloé M. - Digital insight manager - Ipsos »
Camille F. - Head of Content Creation - BNP Paribas
Katerina H. - Vice-President Corporate issues and
Crisis - Weber Shandwick « Céline E. - Digital Sales
& Streaming - BMG « Louise D. - Développement
International - Warner Music France « Angelina P. -
Streaming Manager - Universal Music Group

Simon A. - Directeur des Productions

Digitales - Chanel.

{#1 INCARNER L’ALLIANCE C’EST

_#2 T'OFFRIR

PARTENAIRES ~ frottnsamon ¢

Av Ec SMARTNETWORK"

L’ALLIANCE
EDUSERVICES

Avec I'Alliance Eduservices, tout est possible. Les chemins qui ménent au metier dont tu as toujours réve
sont multiples, revéle-tol, ose et fais de ta difféerence un atout ! Nous te donnons les clés de la réeussite.

{ #4 TE DONNER

TES VALEURS LA LIBERTE DE CHOISIR
Rejoins un réseau Trouve la formation la plus

d'ecoles engagees (RSE adaptee a ton profil, grace

developpement durable . 2 aux multiples passerelles
inclusion...) pour construire PGIER B % |S£ﬂ” wf” possibles, pour réaliser
un ps

ensemble le monde de demain IrCOUrs sur-mesure
- aully il
M 25l b TUNGN

HHIHECF W " #5 REVELER
I.:INE VIE TON TALENT
_ErUDIANTE Oublie le mode
EPANOUISSANTE < académique, choisis

[41]

- des études en mode
Découvre . edusarvices B projet, favorisant
des campus % '

enges
ult fd._ conr I::'Lh’::‘:. et mises en situation
privilegiant professionnelle,

le bien-&tre et A T
e ey ol ,_ElE_._,, I B m ACEA supcrea __‘n_.r_ evele
e cadre de travai o tes competences

de chacun, pour et te donner
- vre ’J:*‘:EECF E - Bt Marnins . confiance.
passionnantes. L CIME Asr
. B scice
{ #3 TACCOMPAGNER +#6 TOUVRIR
AU QUOTIDIEN of TOUTES
LES PORTES
Expérimente au plus prés
le monde de l'entreprise
. pour construire ton resgeau
pour te guider dans tous " #7 INNOVER AU SERVICE DE TA REUSSITE professionnel et renf 'If:i*-'
tes projets. Maodule ton t ides au rythme de ta vie ton employabilite

mps d'ét
avec |'apprer e, I'exg
ou les saisons amer

ation internationale, le online
1agées des sportifs

25 enseignes et CFA | 42 villes frangaises | 430 conseillers | 15 000 entreprises partenaires

44 000 étudiants | 32 000 apprentis | +de 100 000 alumni

MEMBRESZ DL Hi¥wow B EDTech France ANAFD roeoe? i Eitetences

T OF LA [PUNESSE A
= =
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